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Buchs i st wachsendes und dynam sches Zentrum

Der Vorstand des Vereins CGenei ndemar keti ng Buchs beschaftigte
sich in den vergangenen Monaten intensiv mt den zukinftigen
Auf gaben des Vereins. Aus den unfangrei chen Di skussi onen
wahrend nehreren Wrkshops resultierte der Bericht «Buchs

Mar keting — Strategi e 2009».

Di e Finanzi erung des Vereins Genei ndemarketing Buchs durch die
Politische Genei nde Buchs wurde fir die Periode 2006 bis 2009
gesprochen. I m Zuge der Weiterfihrung der bestehenden

Lei st ungsver ei nbarung zw schen Buchs Marketing und der Genei nde
beschaftigte sich der Vorstand intensiv nmit den zukunftigen Zelen und
Auf gaben des Verei ns.

In drei Workshops zw schen Mai und Okt ober 2008 di skutierten die
Vertreter der Institutionen unter der versierten Leitung von Dr. Klaus
Wel | erdi eck Rick- und Ausblick von Buchs Marketing. Die wichtigsten

El emente einer stimmgen CGesantstrategi e wurden erarbeitet.

Der Vorstand von Buchs Marketing beantragte nach der Durchfidhrung des
Strat egi eprozesses bei m Genei nderat der Politischen Geneinde Buchs die
Ver | A&ngerung der Lei stungsverei nbarung aus dem Jahre 2006 fir die

Ant speri ode 2009 bis 2012. Die erstellten Ausfihrungen dienten der
Dokurent ati on, Rechenschaft sow e vor allemder zukinftigen

Ausri chtung des Vereins Genei ndenmar keti ng Buchs.

Di e Unterstitzung durch den Genei nderat der Politischen Geneinde Buchs
wurde am 15. Septenber 2008 fiur die fol gende Antsperiode gesprochen.

Di e Buchser Stimbirger genehnigten an der Birgerversami ung vom 24.
Novenber 2008 di e weitere Finanzierung.

Strat egi eprozess und Massnahnen

D e ungesetzte Vorgehenswei se basierte auf dem Ansatz «Vision —

M ssion — Strategie». Die Vision beinhaltet Ziele fir die konmenden
finf bis zehn Jahre. Die Mssion definiert den gestellten Auftrag und
fornmuliert detaillierte Ziele. Die Strategi e beschrei bt Wege zum Zi el
in einemZeithorizont von drei bis vier Jahren

Al's ergdnzende | nformati onen und Unterl agen wurden i mersten Wrkshop
Zi el e und Massnahnen von Juli 2006 bis Mai 2008 anal ysiert. Ebenso
konnten di e Vorarbeiten der Arbeitsgruppe «Buchs dynamni sch

Genei ndemar ket i ng» aus dem Jahre 2005 sowi e weitere Dokunente

ei nbezogen wer den.

Der Vorstand von Buchs Marketing beschaftigte sich eingehend nmit der
Vi sion des Vereins Genei ndenarketing Buchs. In nehreren



Di skussi onsrunden wurden viel e Vorschl dge identifiziert und bis auf

ei ne «Ei n- Sat z- Ver si on» zusamrengefasst. Als zentrales Leitthema wirde
«Buchs ist wachsendes und dynani sches Zentrum» definiert. Als weitere
El emrente des stinmigen Strategi eprozesses wurden Auftrag, Werte, SWOT-
Anal yse, Bedirfni sse von Anspruchsgruppen, Konkurrenzbetrachtungen
Kritische Erfol gsfaktoren, Trends, Messgrossen sowi e Massnahnen und

| deen ei ngehend di skutiert.

Neu finden «lIndi katoren und Standards — Jahreszi el e Buchs Marketing
2009 bis 2012» mt nessbaren Leistungsziel en von Buchs Marketing

Ei ngang in die neue Vereinbarung (Juli 2009 bis Ende 2012) zwi schen
der Politischen Genei nde Buchs und dem Verein Genei ndenmarketi ng Buchs.

Akt uel | e Projekte von Buchs Marketing beinhalten

betriebswi rtschaftliche Sprechtage zusanmen nit dem Gewer be- und

I ndustrieverein Buchs, Aktivitaten rund um das Ei nkaufszentrum Buchs
genei nsam it der |nteressengenei nschaft Ei nkaufszentrum Buchs | GEB
ei n el ektroni sches Tool zur Standortf 6érderung, der

Ver anst al t ungskal ender «BUCHS LEBT 09», die Mtarbeit bei mBuchserfest
oder die Organisation des G gathl on-Wchsel pl at zes Buchs- Schaan i m
Juli 2009. Der Verein ist offen fir Anregungen aus der Bevdl kerung fur
wei tere Projektel

Ver ei n Genei ndenmar keti ng Buchs

Der Verein Genei ndemar keting Buchs wurde am 27. Februar 2006 gegrindet
und tritt gegen aussen unter der Bezei chnung «Buchs Marketing» auf.
Die Organisation betrei bt das professionelle und institutionalisierte
Mar keti ng der Genei nde Buchs.

Buchs Marketing fordert und unterstitzt mt verschi edenen Projekten
di e Werdenberger Zentrunsgenei nde; Buchs soll als Lebens-, Arbeits-,
Wohn-, Ei nkaufs-, Bildungs- oder Kulturstandort profitieren. Durch

vi el schi chti ges Whnort- und Standortnarketing arbeitet Buchs

Mar keting an der Entwi cklung, Positionierung, Reprasentation und

St arkung von Buchs nmit. Geméss dem Leitsatz «wr sind buchs» vereint,
vernetzt, fordert, unterstitzt und vertritt Buchs Mrketing
Institutionen, Vereine, Partner, juristische und natirliche Personen
sowi e deren Anliegen.

St andort st &r kende Massnahnen benéti gen Verankerung und Rickhalt. Buchs
Mar keting wird getragen durch die Politische Genei nde Buchs sow e
weitere Institutionen, juristische und private Personen aus Buchs. Im
Ver ei nsvorstand sind die Politische Geneinde Buchs, die Schul e Buchs,
die Ortsgenei nde Buchs, die Interessengenei nschaft Ei nkaufszentrum
Buchs | CEB, der Gewerbe- und Industrieverein Buchs AV, der

Ver kehrsverein Buchs sowi e die Interstaatliche Hochschule fir Technik
Buchs NTB vertreten. Ende 2008 zahlt der Verein Genei ndemarketing
Buchs 75 Mtglieder.

Ein Uberblick zu Massnahnen und Projekten sow e der Schl ussbericht
«Buchs Marketing — Strategi e 2009» sind online unter
www. buchsmar ket i ng. ch ersichtlich.



